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Kaufkraft kommt auf Radern

Sie sind Uberall zu sehen, pragen vor allem in der touristischen Hochsaison das
StraRBenbild: Wohnmobile. Doch in den wenigsten Rathausern macht man sich
Gedanken dartiber, dass Reisemobiltourismus ein lokaler Wirtschaftsfaktor sein kann.

Wohnmobil: Stellplatze fiir Reisemobiltouristen anzulegen, ist eine Form der Nutzung des

offentlichen Raums, die zusatzliche Kaufkraft in den Ort zieht.

er Wohnmobiltourismus boomt
D immer noch. Knapp 14 Prozent

aller Kommunen in Deutsch-
land verfiigen {iber einen oder mehrere
Wohnmobilstellpldtze, rund 82 Prozent
dagegen, das sind etwa 10000 Gemein-
den, haben zurzeit kein derartiges Ange-
bot. Etwa 49 Euro gibt ein Reisemobil-
fahrer pro Tag laut einer Studie (*) der
Hochschule fiir nachhaltige Entwicklung,
Fachbereich Wirtschaft, Eberswalde, und
der Stellplatzconsulting Dammertz und
Bader aus. Da ein Fahrzeug in der Regel
mit mindestens zwei Personen unterwegs
ist, macht dies rund 100 Euro an zusitz-
licher Kaufkraft pro Tag in der Gemeinde
oder der Stadt aus. Hinzu kommen die
Gebiihren fiir den Stellplatz.

Im Vergleich dazu lassen Touristen in
Deutschland, die in gewerblichen Beher-
bergungsbetrieben tibernachten, pro Tag
und Person im Durchschnitt rund 131
Euro liegen. Dieser Betrag verringert sich
bei Ubernachtungen in kleineren Privat-
quartieren auf 72 Euro (inkl. Kosten fiir
die Unterkunft). Die Ausgaben der Rei-
semobilfahrer erreichen also in der Hohe
nahezu die Ausgaben von Urlaubern in
Privatquartieren. Vor allem aber liegen sie
weit iber den durchschnittlichen Ausga-

(*) Studie ,,Reisemobiltourismus in Deutsch-
land”; Bestellmdglichkeit auf www.stellplatz
beratung.de

ben von Touristik-Campemn von rund 33
Euro pro Tag (ohne Unterkunft).
Wohnmobilstellplatze stellen eine Er-
weiterung des touristischen Angebotes
und somit eine Weiterentwicklung des
Tourismusstandortes dar. Dieses Angebot
tragt nicht nur zu einem Imagegewinn
bei, sondern scheint im Bereich der tou-
ristischen Infrastruktur bereits ein unver-
zichtbarer Bestandteil geworden zu sein.

Fachliche Beratung

Doch es geniigt nicht, im 6ffentlichen
Raum einfach nur Stellpldtze zu schaffen.
Machbarkeitsstudien und Standortanaly-
sen, wie sie das Beratungsunternehmen
Stellplatzconsulting erstellt, lassen schon
im Vorfeld erkennen, an welchem Stand-
ort der Aufbau eines Stellplatzangebots
sinnvoll ist. Das hat den Vorteil, dass
sich Verwaltung und Politik an Einschét-
zungen und Gutachten von Fachleuten
orientieren konnen. Fehlinvestitionen
sind dadurch weitgehend ausgeschlossen.

Stellplatzconsulting unterstiitzt 6ffent-
lich-rechtliche Betreiber wie Kommunen
sowie private Investoren auf technischem
und betriebswirtschaftlichem Gebiet
dabei, ein Stellplatzangebot fiir Wohn-
mobile oder Campingpldtze aufzubauen
und leistet dabei Betreuung bei der kom-
pletten Abwicklung eines entsprechenden
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Bauvorhabens (von der Konzeption bis
zur Realisierung), bei Planungen von Ver-
anderungen oder im laufenden Betrieb.

Die sogenannte Durchfithrungs- und
Machbarkeitsstudie ist einer von zwei
Leistungsbausteinen, die unabhingig
voneinander in Anspruch genommen
werden konnen. Er umfasst unter an-
derem den Entwurf fir die betriebliche
Planung, die Beratung zur technischen
Ausstattung des Platzes, Hilfe beim Ein-
holen von Angeboten und deren Priifung
beziiglich der Qualitit. Die Personalein-
satzplanung mit Kosteneinschitzung,
eine Marketingstrategie und ein Vertrags-
entwurf fiir das Betreibermodell runden
die Leistungen dieses Bausteins ab.

Weit vor der Realisierung miissen die
wirtschaftlichen Chancen eines Stell-
platzangebotes untersucht werden. Dazu
hat Stellplatzconsulting den Baustein
Stellplatz-Analyse® entwickelt. Zentrale
Leistungen sind hier das Erstgesprich
mit dem Pachter und der Kommune, In-
formationen iiber Marketinginstrumente
(z. B. Messen, Internetauftritt), aber auch
{iber Normen, ferner die Marktbeoach-
tung fiir Wohnmobilstellplatze und deren
Standorte, die Erstellung eines Rendite-
planes und die Bewertung der Platzent-
wicklung (Géstefrequenzbetrachtung).

Die Produktion von Ausstattungsele-
menten fiir die Wohnmobilstellplatze
erfolgt in Osterreich. Gefertigt werden
Edelstahl-Stromverteilerstationen sowie
Versorgungs- und Entsorgungseinrich-
tungen entsprechend nachhaltiger Um-
welttechnik und nach DIN-Norm.

Die Erfahrung des Beratungsunterneh-
mens im Umgang mit den Themen Reise-
mobiltourismus und Stellplatzbau ist so-
wohl in der bisherigen Arbeit fiir viele
offentliche Triger, private Unternehmen
und Investoren begriindet sowie in der
Begeisterung der Firmeninhaber Theo
Dammertz und Hans-Rudolf Bader fir
den Wohnmobiltourismus. Dammertz be-
treibt Stellpldtze am Niederrhein und
arbeitet unter anderem als freier Sachver-
standiger fiir Reisemobiltourismus, Bader
ist Wohnmobilfahrer und als Unterneh-
mensberater in der Branche tatig. =l
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